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[l Un groupe regional de réference JIMK Un opérateur leader
porte par l’innovation

Gréace a l'appui des ses actionnaires de
référence - Groupe Vivendi (53%) et le
Royaume du Maroc (30%) - Maroc Telecom
s'est transformé, en [I'espace d'une
décennie, en un opérateur leader capable
de relever tous les défis et d’exporter son
savoir faire au-dela des frontiéres.

Opérateur global marocain coté sur les
places financiéres de Casablanca et Paris,
le Groupe Maroc Telecom consolide en

| FILIALES ET PARTICIPATIONS

En 2010, Maroc Telecom a maintenu sa dynamique de croissance
tout en améliorant ses revenus au Maroc et dans ses filiales. Malgré
une concurrence accrue dans un secteur des Télécommunications
en perpétuel mouvement, Maroc Telecom conserve son leadership gréace a la performance
de son infrastructure technique, a la qualité de ses offres innovantes et a la densité de son
réseau de distribution direct et indirect (plus de 71 000 points de ventes).
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Des filiales performantes JiIEEEGEE

Les activités des filiales de Maroc Telecom ont représenté prés de 18% de son chiffre d’affaires
en 2010. Les investissements qui y sont opérés sont essentiellement consacrés a la
modernisation des réseaux, a I'extension de la couverture des réseaux mobiles et a la mise en
place d'une offre de services attractifs et compétitifs. Il en résulte des performances trés
satisfaisantes des 4 filiales de Maroc Telecom.
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Clients/Abonnés

Position

* 1,576 million
de clients

* Leader avec 54%
de part de marché

= 41 000 lignes

* 6 600 abonnés

2010 son leadership national et régional o (Source : Dataxis & fin
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